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......en online oriéntatie neemt toe
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de beste aanbiedinge






Spotta: offline gaat online versterken




Maar ook:
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Een claim op het domein aanbiedingen (omnichannel)
Opbouwen van ontvangers voorkeur

Opbouwen van adverteerders voorkeur

Werven van nieuwe bezorgers

Hogere bezorgkwaliteit

Nieuwe omzet
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Spotta: een propositie in ontwikkeling
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Think Big, Start Small

Externe hulp zoeken op het
aannemen van goede
mensen en leveranciers

Businessmodel nieuwe
initiatieven

De eerste learnings

BHAG

Draagvlak

Flexibiliteit






